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WYDARZENIA

Screpka

2009
11–13 marca 2009 roku odb´dzie
si´ ju˝ X edycja targów bran˝owych
w Rosji. Jak zapewnia organizator,
to lokalne wydarzenie, które b´dzie
mia∏o miejsce w Moskwie,
przyciàgnie tak˝e rzesze klientów
z Polski. 

Papierniczy Âwiat: Targi Screpka to najwi´ksze

i jedyne targi bran˝owe w Rosji?

Elena Guseva: Tak, to na pewno najwa˝niejsze spotkanie

targowe w naszym kraju. Odbywa si´ ono dwukrotnie –

w marcu g∏ównymi goÊçmi sà dystrybutorzy artyku∏ów

papierniczo-biurowo-szkolnych, natomiast we wrzeÊniu

klienci instytucjonalni. W tym roku, w dniach 11–13 mar-

ca odb´dzie si´ jubileuszowe – 10. spotkanie. 

Czy sàdzi Pani, ˝e firmy rosyjskie mogà byç zainte-

resowane tak˝e odwiedzinami polskiej delegacji?

Rosyjskie firmy zawsze sà otwarte na wspó∏prac´, jeÊli ta-

kowa ma przynieÊç im zyski. Polska jest tym krajem, który

znajduje si´ najbli˝ej nas. Bli˝ej ni˝ Chiny, Niemcy czy W∏o-

chy. Warto zwróciç uwag´, ˝e niemieckie firmy oferujà

wi´ksze wsparcie dla lokalnych dystrybutorów. Mimo, ˝e

majà dro˝sze produkty, sà na pewno bardziej aktywni

w ich sprzeda˝y. Niemieccy dostawcy zazwyczaj gwaran-

tujà pomoc w rozbudowie kana∏u dystrybucyjnego,

w organizacji biur swoich przedstawicieli, wspierajà mar-

ketingowo oraz reklamowo dystrybutorów. Polskie firmy

niestety nie dzia∏ajà w ten sposób. Rzadko sà zaintereso-

wane reklamà jeszcze przed targami, nie posiadajà kon-

kretnego planu rozwoju na nowych rynkach. Przyk∏adem

mo˝e byç chocia˝by ostatni wynik rozmowy naszego wy-

dawcy Sergey’a Dolgov’a, który poruszy∏ temat wejÊcia

polskich firm na rynek rosyjski podczas spotkania z przed-

stawicielami polskiej organizacji zrzeszajàcej firmy z bran˝y

PBS. Wynik rozmowy niestety nie jest pozytywny, chocia˝

to naprawd´ nie jest skomplikowane. 

JesteÊmy w samym centrum kryzysu Êwiatowego.

Czy Rosja tak˝e ju˝ go odczuwa?

Globalnie nie odczuwamy jeszcze negatywnych informacji,

jakie dochodzà obecnie do ka˝dego z nas. Niestety

w sprzeda˝y ju˝ widzimy pewne spadki, które dziÊ osià-

gn´∏y 20%. Wiele firm redukuje bud˝ety przeznaczone na

reklam´. MyÊl´ jednak, ˝e obecna sytuacja jest bardziej

wynikiem paniki ni˝ efektów ubocznych kryzysu… i to

wszystko chyba z winy mediów.

Rozmawia∏a Daria Kostera

D
wa razy w roku, wszystkie firmy powa˝nie zain-

teresowane rynkiem rosyjskim, powinny

w swoim kalendarzu uwzgl´dniç targi organizo-

wane w moskiewskim Expo Crocus. Ich organizator – The

Association of Manufacturers and Resellers of Office and

Stationery Products in Russia (w skrócie: APKOR) – w okre-

sie marca oraz wrzeÊnia otwiera najwi´kszà w tym rejonie

imprez´ bran˝owà. W 2009 roku, Screpka Expo odb´dzie

si´ ju˝ na poczàtku marca. To idealna data, szczególnie dla

tych, którzy ju˝ dokonali rezerwacji na targi Meeting Pre-

miera. 

Tematyka targów
Produkty, które zaprezentowane zostanà podczas najbli˝-

szej edycji targów, uwzgl´dniaç b´dà poni˝szy asortyment:

• artyku∏y papiernicze oraz papier

• artyku∏y piÊmienne

• produkty dla dzieci oraz hobbystyczne

• artyku∏y szkolne

• akcesoria na biurko

• artyku∏y biurowe

• automatyka biurowa

• gad˝ety i akcesoria pod nadruk

• artyku∏y okolicznoÊciowe – temat g∏ówny: Nowy Rok

• artyku∏y dekoracyjne

• pieczàtki

• akcesoria dla biznesu

• dekoracje

• produkty dla segmentu POS

• wizualizacje

• gry

• artyku∏y sportowe dla dzieci

• programy i gry komputerowe

Uczestnicy

Screpka organizowana jest dwukrotnie w ciàgu ka˝dego

roku. Jej wiosenna edycja skoncentrowana jest na bran˝y

papierniczo-biurowo-szkolnej, natomiast jesienna edycja to

przede wszystkim nowinki technologiczne. Podczas zesz∏o-

rocznej edycji marcowej w halach o powierzchni

12 000 m2, wystawi∏o si´ 185 firm g∏ównie z takich krajów

jak: Rosja, Bia∏oruÊ, Niemcy, Australia, Turcja, Chiny, USA,

Indie, Francja, W∏ochy oraz Wielka Brytania. Jesienna edy-

cja w 2008 roku to 129 firm z Rosji, Bia∏orusi, Niemiec,

Holandii, ¸otwy, Singapuru, Emiratów Arabskich, Pakistanu,

Data spotkania: 11–13 marca 2009

Miejsce: Pawilon 3, hala 18 w CROCUS EXPO Inter-

national Exhibition Center, Moskwa, Rosja

Darmowe bilety: www.apkor.ru

Przydatne dane:

Hiszpanii, Chin oraz USA, które zaprezentowa∏y swojà

ofert´ na powierzchni 6 000 m2. 

Niestety jak na razie niewielu z naszych rodzimych produ-

centów uczestniczy∏o w tej imprezie, a z pewnoÊcià, jak

informujà ci, którzy ju˝ tam byli, warto przynajmniej jà od-

wiedziç. Ju˝ w numerze 3/2009 opublikujemy pe∏en repor-

ta˝ z wiosennej edycji targów Screpka 2009, w których

weêmie udzia∏ tak˝e redakcja czasopisma Papierniczy Âwiat 

Zapraszamy ju˝ dziÊ do lektury.

3 pytania do Eleny Gusevy, Redaktor Naczelnej ä‡ÌˆÂÎflÒÍÓÂ ÑÂÎÓ

Elena Guseva w towarzystwie przedstawicieli firmy Durable

podczas targów Big Buyer 2008
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